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#Trend 1: Den unikke forbruger
#Trend 2: Baeredygtighed og funktionel emballage
#Trend 3: Designminimalisme i mejeri

#Trend 4: Limited editions og innovation

#Trend 5: Sundhed & Flexi-veganisme



#Trend 1:
Den unikke forbruger
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Fremtidens forbrugere er unikke

- de vil have unikke produkter og valgmuligheder
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= __ Forbrugerne ser ud over de store maerker og tilveelger
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k' . Produktudvalget skal tilpasses
-~ - forbrugerens livsstil




#Trend 1: Den unikke forbruger
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1. januar 2015 var der 1,6 mio. enlige i Danmark.
Det svarer til 37 pct. af alle voksne.




#Trend 2:
Baeredygtighed
og funktionel emballage



#Trend 2: Baeredygtighed og funktionel emballage

- ikke kun pa selve produktet, men hele vaerdikaeden.
Madspild, CO, aftryk, emballageaffald og lokal/global ansvarlighed.






Baeredygtighed og funktionel emballage

Minimalt madspild og emballageaffald

Producenterne ser pa emballage som “at pakke ind” og overemballering.
Forbrugerne ser pa emballage som *“at pakke ud”, og minimere emballage affald.




#Trend 2: Baeredygtighed og funktionel emballage
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#Trend 3:
Designminimalisme |1 mejeri



#Trend 3: Designminimalisme i mejeri
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Hvad kan minimalisme og hvorfor lige pracis i mejeri?

Fremtiden byder pa et mere rent og let afkodeligt varespejl pa mejerihylderne i supermarkederne.



#Trend 4:
Limited editions og innovation
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Loyalitet skal man
( gore sig fortjent til!

Troveaerdighed
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— Opfylde kundens krav og behov

_ Folge med og veere innovative
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#Trend 5:
Sundhed og flexi-veganisme






LOOK!
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TRYING TO
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#Trend 5: Sundhed og flexi-veganisme
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Vil du vide
mere om 0s?

Vael g en kogebog
il det mode, du har booket med os,

Mark Dollerup Lyngaa Wegeberg
mark@cameleon.dk
t:87310103/4037 7339
www.camejson.dk

Helle Dollerup Lyngaa Wegeberg
helle@cameieon.dk

Hf.: 87 31 0108 /4037 7332
www.cameleon.dk

Jurgen Bender
jb@sputnikdesign.dk

£ 126 79 46 66

www.sputnikdesign.dk



